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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国手表市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了手表行

业相关概述、中国手表产业运行环境、分析了中国手表行业的现状、中国手表行业竞争格局

、对中国手表行业做了重点企业经营状况分析及中国手表产业发展前景与投资预测。您若想

对手表产业有个系统的了解或者想投资手表行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    智能手表是具有信息处理能力，符合手表基本技术要求的手表。智能手表除指示时间之外

，还应具有提醒、导航、校准、监测、交互等其中一种或者多种功能；显示方式包括指针、

数字、图像等。

    随着移动技术的发展，许多传统的电子产品也开始增加移动方面的功能，比如过去只能用

来看时间的手表，现今也可以通过智能手机或家庭网络与互联网相连，显示来电信息

、Twitter和新闻feeds、天气信息等内容。

    智能手表是近几年非常热门的概念，受到许多投资方看好。随着国内投资者的加入，智能

手表行业的发展环境将进一步成熟，行业企业规模将不断扩大，提高行业整体实力。

一、行业现状

    中国智能手表市场近年来经历了快速增长，但2023年的数据显示出了一定的放缓趋势。

    当前，中国智能手表市场品牌众多，竞争激烈。华为、小米、苹果等品牌凭借其在技术研

发、产品创新和市场推广方面的优势，占据了市场的主导地位。同时，随着消费者对健康、

运动和科技融合的关注度提升，智能手表的功能也在不断拓展和升级。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国智能手表市场分析与投资前景研究报告》表明：2023

年我国智能手表产量累计值达7030.6万个，期末总额比上年累计下降 5.9%。这一变化可能受

多种因素影响，包括市场饱和、消费者需求变化以及全球宏观经济形势等。                   指

标2023年12月2023年11月2023年10月2023年9月2023年8月2023年7月智能手表产量当期值(万

个)604.1607.6601.4772.4586.8736.4智能手表产量累计值(万

个)7030.66426.75883.85304.24537.63950.4智能手表产量同比增长(%)-5.4-11.9-5.4-9.7-27.17.7智能

手表产量累计增长(%)-5.9-5.9-4.6-4.4-3.31.7更多数据请关注【博思数据官方网站  



http://www.bosidata.com】　　　数据来源：博思数据整理　　

 

第一章中国手表行业发展综述

第一节  手表行业报告研究范围

一、手表行业专业名词解释

二、手表行业研究范围界定

（1）研究报告的目的

（2）研究报告的方法

（3）行业统计部门和统计口径

（4）行业统计方法

三、手表行业分析框架简介

第二节  手表行业定义及分类

一、手表行业概念

二、手表行业主要产品分类

第三节  手表行业产业链分析

一、手表行业产业链简介

二、手表行业产业链上游分析

（1）钢铁

（2）有色金属

（3）橡胶

（4）玻璃

（5）皮革料

三、手表行业产业链下游分析

第二章2023年全球手表业运行分析

第一节 国际手表行业发展轨迹综述

一、国际手表行业发展历程

二、国际手表行业技术发展现状及趋势

三、国际手表行业发展面临的问题

第二节 2023年世界手表行业市场情况

一、全球手表产能分析

二、全球手表贸易分析

三、全球手表品牌及消费情况分析



四、2023年国际手表行业研发动态

第三节 2023年部分国家地区手表行业发展状况

一、2023年美国手表行业发展分析

二、2023年欧洲手表行业发展分析

三、2023年日本手表行业发展分析

第四节 2024-2030年全球手表市场新趋势探析

第三章中国手表行业发展环境分析

第一节  手表行业政策环境分析

一、手表行业监管体系

（1）国家钟表质量监督检验中心

（2）全国钟表标准化技术委员会

（3）中国钟表协会

二、手表行业品牌规划

三、手表行业产业机构调整规划

四、手表行业区域发展规划

第二节  手表行业经济环境分析

一、中国GDP增长情况

二、固定资产投资情况

三、我国居民收入水平

四、对手表行业的影响分析

第三节  手表行业技术环境分析

一、手表行业专利申请数分析

二、手表行业专利申请人分析

三、手表行业专利技术构成分析

四、新技术变革给手表行业带来新变化

第四节  手表行业消费环境分析

一、手表行业消费驱动分析

（1）收入水平提高，居民消费品味提升，对手表的需求档次明显提高

（2）怀旧情怀，追求名表的收藏价值

（3）特殊群体对健康的需求

二、手表行业消费特征分析

（1）手表消费者按性别消费特征



（2）手表消费者消费主要原因

（3）手表消费者人群画像

三、手表行业消费关注点分析

四、手表行业消费区域分布

第四章中国手表行业经营情况分析

第一节  手表行业发展概况分析

一、行业发展历程回顾

二、行业发展特点分析

三、行业经营情况及全球份额分析

第二节  手表行业生产态势分析

一、2019-2023年中国手表行业产能统计

二、2019-2023年中国手表行业产量分析

第三节  手表行业销售态势分析

一、2019-2023年中国手表行业需求统计

二、2019-2023年中国手表行业需求区域分析

第四节  手表行业市场规模分析

一、2019-2023年中国手表行业市场规模统计

二、2019-2023年中国手表行业需求规模区域分布

第五节  手表行业价格现状、影响因素及趋势预测

一、2019-2023年中国手表行业价格回顾

二、中国手表行业价格影响因素分析

第六节  2019-2023年手表所属行业进出口分析

一、2019-2023年手表所属行业进口分析

二、2019-2023年手表所属行业出口分析

第五章中国手表所属行业经济指标分析

第一节  2019-2023年中国手表所属行业整体概况

一、企业数量变动趋势

二、行业资产变动趋势

三、行业负债变动趋势

四、行业销售收入变动趋势

五、行业利润总额变动趋势

第二节  2019-2023年中国手表所属行业供给情况分析



一、行业总产值分析

二、行业产成品分析

第三节  2019-2023年中国手表所属行业销售情况分析

一、行业销售产值分析

二、行业产销率情况

第四节  2019-2023年中国手表所属行业经营效益分析

一、行业盈利能力分析

二、行业运营能力分析

三、行业偿债能力分析

四、行业发展能力分析

第六章中国手表行业市场竞争格局分析

第一节  手表行业竞争格局分析

一、手表行业区域竞争

二、手表行业品牌竞争

第二节  手表行业竞争五力分析

一、手表行业上游议价能力

二、手表行业下游议价能力

三、手表行业新进入者威胁

四、手表行业替代产品威胁

五、手表行业行业内部竞争

六、手表行业竞争情况总结

第三节  手表行业重点企业竞争策略分析

一、飞亚达（集团）股份有限公司竞争策略分析

（1）确定目标市场

（2）向国际品牌学习，不与国内企业竞争

（3）重塑品牌

（4）渠道创新&mdash;&mdash;亨吉利网络

（5）用创新实现超越

二、天王电子（深圳）有限公司竞争策略分析

（1）明确定位

（2）注重产品质量

（3）不打折



三、冠城钟表珠宝集团有限公司竞争策略分析

（1）依波简介

（2）依波竞争策略

第四节  手表行业投资兼并重组案例分析

一、历峰集团转型之路

（1）推出全新品牌

（2）手表库存回购

（3）收购二手交易平台

（4）收购奢侈品电商平台

二、历峰集团转型分析

第七章中国手表行业重点区域市场竞争力分析

第一节  中国手表行业区域市场概况

一、手表行业产量分布情况

二、手表行业市场分布情况

第二节  华东地区手表行业需求分析

一、华东地区手表行业发展条件分析

二、华东地区手表行业需求分析

三、华东地区手表行业市场前景分析

第三节  华南地区手表行业需求分析

一、华南地区手表行业发展条件分析

二、华南地区手表行业需求分析

三、华南地区手表行业市场前景分析

第四节  华中地区手表行业需求分析

一、华中地区手表行业发展条件分析

二、华中地区手表行业需求分析

三、华中地区手表行业市场前景分析

第五节  华北地区手表行业需求分析

一、华北地区手表行业发展条件分析

二、华北地区手表行业需求分析

三、华北地区手表行业市场前景分析

第六节  东北地区手表行业需求分析

一、东北地区手表行业发展条件分析



二、东北地区手表行业需求分析

三、东北地区手表行业市场前景分析

第七节  西南地区手表行业需求分析

一、西南地区手表行业发展条件分析

二、西南地区手表行业需求分析

三、西南地区手表行业市场前景分析

第八章中国手表行业竞争对手经营状况分析

第一节  深圳市飞亚达（集团）股份有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第二节  天津海鸥表业集团有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第三节  珠海罗西尼表业有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第四节  依波精品（深圳）有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第五节  天王电子（深圳）有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析



第六节  深圳市雷诺表业有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第七节  乐得利钟表（深圳）有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第八节  时运达（深圳）电子有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第九节  上海表业有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业产品结构及新产品动向

三、企业销售渠道与网络

四、企业经营状况优劣势分析

第九章中国手表行业趋势预测分析和投资分析

第一节  中国手表行业发展趋势及前景分析

一、行业发展趋势预测

（1）产业关联度基础不断加强

（2）在世界钟表行业分工体系中，中国的钟表行业占据着重要的地位

（3）产业组织结构不断优化，呈现出向新型工业化发展的趋势

二、行业趋势预测分析

第二节  手表行业投资特性分析

一、手表行业进入壁垒分析

（1）资金壁垒

（2）技术壁垒

（3）品牌壁垒



（4）人才壁垒

二、手表行业投资前景分析

（1）国外手表企业进入的风险

（2）人民币汇率风险

（3）原材料价格波动风险

（4）人才匮乏风险

第三节  手表行业投资潜力与建议

一、手表行业投资机会剖析

（1）产业空白点投资机会

（2）细分市场投资机会

（3）重点区域投资机会

（4）产业链投资机会

二、手表行业营销策略分析

（1）定位中高端

（2）创建中国的国际手表知名品牌

（3）积极参与国际手表业的分工合作，努力开拓国际市场

三、行业投资建议

（1）从制造商和销售商转型名表创意文化一体化服务商

（2）提高手表业技术创新与研发能力

（3）注重开发具有中国传统文化底蕴的手表产品外观设计
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